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Актуальность изучения рекламы как исторического источника по истории пред-
принимательства обусловлена интересом исследователей к экономической исто-
рии дореволюционной России, расширением исследовательского поля и источни-
ковой базы по исследуемой теме. 
Цель настоящей статьи заключается в выявлении исторической информации по 
истории развития предпринимательства в Самарской губернии во второй половине 
XIX – начале XX в., содержащейся в рекламных объявлениях. 
Материалы и методы. Материалами при написании данной статьи выступили 
рекламные объявления, опубликованные в периодической печати и справочных из-
даниях Самарской губернии. Исследование выполнено с опорой на принципы исто-
ризма, многофакторности и объективности. При проведении исследования приме-
нялся метод сравнительного анализа, систематизации. 
Научная новизна определяется тем, что в региональной историографии впервые 
дается анализ рекламы как исторического источника по проблеме функциониро-
вания местного бизнеса. 
Результаты исследования. В статье проанализирована реклама в периодиче-
ской печати и справочных изданиях Самарской губернии за 1850–1910-е гг. в каче-
стве исторического источника по истории регионального предпринимательства. 
Выявлена взаимосвязь между становлением рекламного дела и торгово-промыш-
ленным предпринимательством. Доказано, что в эволюции рекламы следует вы-
делить три этапа: 1850–1870-е гг.; 1880–1890-е гг.; 1890–1910-е гг. Прослежены 
изменения ценовой политики редакций газет и ее влияние на количество публику-
емых объявлений; отражены направления и формы предпринимательских практик, 
представленные в рекламе; приведены факты о росте интереса иногородних 
предпринимателей к самарскому рынку, установлена уникальность рекламных 
объявлений, опубликованных в справочном издании «Список населенных мест». 
Выводы. Анализ рекламных объявлений за 1850–1910-е гг. способствовал выявле-
нию ценной исторической информации по становлению и развитию предпринима-
тельских практик в Самарской губернии во второй половине XIX – начале XX вв.: 
получены сведения о географическом размещении торгово-промышленных объек-
тов, социальном составе предпринимателей, изменениях конъюнктуры рынка 
и отражении процесса формирования экономического и социокультурного про-
странства региона. 

 
Введение. История функционирования торгово-промышленного предпри-

нимательства в Российской империи неразрывно связана не только с соци-
ально-экономическими процессами, но и с возникновением и ростом методов 
продвижения бизнеса. Одним из новаторских явлений в развитии торгово-про-
мышленного предпринимательства стала печатная, визуальная реклама, кото-
рая как заменила собой традиционные методы «завлечения» покупателей (гром-
кие выкрики на рынках и базарах «Икра зернистая», «Рыба» и т.д. [36. Л. 2–3]), 
так и стала преимущественно явлением нового вида торговли – стационарной. 
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Определение понятия «реклама» впервые сформулировано в «Толковом 
словаре живого великорусского языка» В.И. Даля, изданного в 1860-е гг. Автор 
определял рекламу как «статью в защиту свою, в опровержение чего» 
[9. С. 90]. Тогда же в «Настольном словаре для справок по всем отраслям зна-
ний» реклама понималась как «газетная статья или объявление, обыкновенно 
что-нибудь рекомендующая или выхваляющая» [17. С. 291]. Понятие «ре-
клама» прошло эволюцию от статьи до заметки, имеющей цель продемонстри-
ровать что-либо с лучшей стороны. Дальнейшее изменение смысла, вклады-
ваемого в понятие «реклама», прослеживается в 1890-е гг. В 26-м томе энцик-
лопедического словаря Ф. Брокгауза и И. Ефрона, вышедшем в 1899 г., нахо-
дим следующее определение: «реклама – это объявление о продаваемых то-
варах или предлагаемых услугах, с целью привлечь потребителей расхвали-
ванием, часто преувеличенным, качеств товара». Здесь же раскрывались виды 
или же способы рекламы: объявления в газетах, афиши, песни [44]. Позднее 
к видам рекламы были также отнесены каталоги, циркуляры, праздничные ука-
затели, плакаты и повседневная реклама. Последняя предполагала добросо-
вестное отношение к покупателю, стимулируя их внимание акциями и подар-
ками со стороны компании [26. С. 27–42]. 

О целесообразности использования рекламы в торгово-промышленной 
деятельности заговорили сразу же с момента её появления. Так, Ф. Дистри-
буенди выделил еще один вид афиши – вывески. В них, по его мнению, нахо-
дили отражение «богатство и бедность, огромность и миниатюрность Москов-
ской промышленности» [11. С. 5]. Он обоснованно считал, что «каждая из этих 
вывесок есть верный представитель промышленности, состояния, образован-
ности, образа понятий и жизни своих владетелей» [11. С. 6]. Исходя из этого, 
реклама выступает важнейшим историческим источником, позволяющим опре-
делить «социальную базу» торгово-промышленного предпринимательства. 
Г. Цыперович, оценивая важность рекламы в качестве исторического источ-
ника, пришел к выводу о том, что анализ рекламы позволяет отразить «дух 
эпохи»: «по этому детищу капиталистической культуры можно было бы восста-
новить много существенных черт, свойственных современному укладу, можно 
было бы угадать скелет чудовищного левиафана – капитализма». И далее он 
заключает: «реклама – микрокосмос породившего ее строя» [37. С. 179]. 

В советский период изучением рекламы как исторического источника 
по истории российского предпринимательства фактически не занимались. 
Рост интереса к данной проблематике возник лишь в 1990-е гг., что связано как 
со становлением рыночных механизмов в экономике и использованием ре-
кламы как инструмента продвижения собственного дела, так и с расширением 
проблематики исторических исследований. Одной из новых тем, к которым об-
ратились историки, становится история рекламного дела [12, 16, 23, 34]. Кроме 
того, историки начинают устанавливать связь рекламы с эволюцией частного 
предпринимательства [2]. В связи с этим стали появляться источниковедче-
ские исследования, рассматривающие рекламу как исторический источник по 
истории торгово-промышленного предпринимательства [1, 3, 7, 10, 42]. Особо 
отмечаем работы историка М.И. Роднова, который на основе анализа уфим-
ской рекламы показывает процесс складывания потребительского рынка хле-
бобулочных изделий, устанавливает «внешний» характер появления данного 
направления бизнеса, прослеживает его эволюцию [24]; изучает историю та-
тарского купечества в Уфимской губернии [25]. 
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Цель настоящей статьи заключается в выявлении исторической информа-
ции по истории развития предпринимательства в Самарской губернии во второй 
половине XIX – начале XX в., содержащейся в рекламных объявлениях. 

Вовлечение человека в предпринимательскую деятельность направлено 
на получение максимально возможной прибыли, это стремление использовать 
как традиционные методы для продвижения собственного дела, так и новые 
формы. Это было обусловлено возрастающей конкуренцией. Для удачного ве-
дения бизнеса предпринимателю нужно было учитывать новые потребности 
населения – соответствовать моде, непрерывно расширять производство то-
варов, используя новые технологии, прежде всего усовершенствованные ма-
шины [37. С. 182]. Вместе с тем, как отмечает Г. Цыперович, развитие капита-
листических отношений способствовало общей перестройке экономических от-
ношений, разрушению связей между производителем и потребителем, между 
продавцом и покупателем. Посредники между ними в эпоху капиталистических 
отношений – агентура и рекламные объявления [37. С. 182]. Печатная реклама 
благодаря эффекту массового воздействия получила в изучаемое время 
наиболее широкое распространение. К концу XIX в. она становится неотъем-
лемой частью предпринимательской практики и повседневной жизни населе-
ния Самарской губернии. 

Вышеизложенное актуализирует значимость нашего исследования в сфере 
изучения процессов становления предпринимательства в городах и сельских по-
селениях на территории Самарской губернии во второй половине XIX – начале 
XX в. Укажем также, что развитие самарской периодической печати приходится 
на этот период. 

Материалы и методы. Историческая информация об эволюции форм 
и направлений предпринимательства содержится в газетах: «Самарские губерн-
ские ведомости», «Ежедневные прибавления к “Самарским губернским ведомо-
стям”», «Самарский справочный листок», «Волжское слово», «Волжский день», 
«Волжский край», «Голос Самары», «Городской вестник», «Самарский вестник», 
«Газета для всех» (с 1911 г. «Самарская газета для всех»), «Самарский курьер». 
Первоначально на первой и/или последней страницах газеты издатели выде-
ляли блок «Объявления», в котором публиковались заметки о фабриках и заво-
дах, об ассортименте товаров в магазинах, предлагались те или иные услуги. 
Позже реклама стала всеобъемлющей: размещалась в начале и после текста 
статей. Помимо этого, рекламные объявления публиковались в справочных из-
даниях Самарской губернии: памятных книжках, адрес-календарях. 

Результаты исследования. В 1850–1870-е гг. в Самарской губернии вы-
ходило лишь две газеты «Самарские губернские ведомости», представлявшие 
еженедельное издание официального характера, состоящее из двух частей: 
официальной и неофициальной. Издавались и «Самарские епархиальные ве-
домости», отражающие события религиозной жизни региона. В «Самарских гу-
бернских ведомостях» рекламные объявления стали публиковать только 
с 1859 г. В первый выпуск включено одно объявление магазина купца Никонова  
в Самаре [28. С. 7], в последнем, 52-м выпуске, в разделе «Частные объявления» 
появилось одно объявление о продаже хлебных амбаров г-жи Гамбурцевой 
[29. С. 399]. Вместе с тем в рекламе отражено и новое явление – появление 
ценников: «открываю торговлю без всякого запроса с означением решительной 
цены на каждой вещи» [28. С. 7]. 
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Следующая публикация объявлений в официальной газете губернии по-
явилась лишь в 1876 г. В № 7 были помещены 2 объявления: магазина Сиби-
рякова и чугунно-литейного завода Привалова. В том же 1876 г. в № 35 было 
лишь одно объявление: каретная лавка Валерина Па(о)пова [30. С. 6]. С точки 
зрения финансов публикация в газете была одной из дешевых для предприни-
мателей: за 1 строку в 30 букв за 1 раз 3 коп., за 2 раза 5 коп., за 3 раза 7 коп., 
за 4 раза 8 коп. [13. С. 1]. Но «Самарские губернские ведомости» не пользова-
лись популярностью среди торговцев и промышленников, что было вызвано 
официальным характером газеты, цензурой и ее направленностью на конторы, 
а не на частных лиц. 

В 1870-е гг. произошла трансформация газеты: разделы «Телеграммы», 
«Известия» и «Объявления» стали публиковаться в «Ежедневных прибавлениях 
к “Самарским губернским ведомостям”». В первом выпуске «Ежедневных при-
бавлений» было размещено 5 объявлений, о своей деятельности сообщали три 
предприятия: чугунно-литейный завод Привалова при колокольном заводе, 2 ма-
газина Калачева и Никонова. В 52-м выпуске число объявлений возросло до 6, 
но вновь только в двух объявлениях рекламировали свою деятельность карет-
ная лавка Валерина Па(о)пова, заведение вод К.С. Кноблоха, в остальных отра-
жалась деятельность навигационных обществ, реклама услуг врачей [14. С. 2]. 
Отмечаем также то, что частные объявления из «Еженедельных прибавле-
ний…» дублировались и в «Самарских губернских ведомостях» с 1876 г. Транс-
формация рекламы, публикуемой в «Самарских губернских ведомостях», про-
изошла в 1890-е гг. Несмотря на то, что количество объявлений по-прежнему 
было небольшим (1-2 частных объявления), они публиковались на последней 
странице «Объявления» и выделялись шрифтом и рамкой [31. С. 2]. 

Помимо этого, рекламные объявления публиковались в памятных книжках, 
адрес-календарях, справочных изданиях «Вся Самара». В этой справочной книж-
ной продукции реклама выделялась в отдельный блок: «Объявления», «Частные 
объявления». Первый выпуск адрес-календаря за 1871 г. в разделе рекламных 
объявлений разместил 2 объявления: магазина суконных товаров Усова в г. Са-
маре и магазина мануфактурных товаров Никонова в г. Самаре [40]. 

В календаре 1872 г. появилось уже 11 частных объявлений. Адрес-кален-
дарь по-прежнему рекламировал галантерейные и колониальные магазины, 
а также предприятия г. Самары [41], однако здесь была представлена и ре-
клама английского магазина, который помимо Самары имел отделения 
в Москве, Казани и Саратове. Памятные книжки начали издаваться с 1863 г., 
но рекламного блока в первом выпуске не было. В дальнейшем произошло 
слияние адрес-календаря и памятной книжки. Так, в адрес-календаре и памят-
ной книжке Самарской губернии на 1874 год в блоке «Частные объявления» 
представлены 3 рекламных заметки о торговых объектах в Самаре: магазине 
Буслаева, магазине церковной утвари и завода восковых свеч братьев Козьмы 
и Ивана Головкиных, магазине часов Ф.Г. Перовского [38]. 

Таким образом, в 1850–1870-е гг. реклама как инструмент продвижения 
бизнеса находилась на стадии своего становления. Объявления частных фирм 
публиковались в адрес-календарях и официальной губернской газете. Преиму-
щественно рекламировались торговые заведения Самары. 

Дальнейшее развитие рекламного дела происходило в 1880-е гг. Не-
смотря на то, что в адрес-календаре и памятной книжке Самарской губернии 
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на 1888 год по-прежнему размещалось малое количество объявлений: водо-
проводной и технической конторы А. Донат, агентства Санкт-Петербургской 
фабрики масляных красок Н.Ф. Кюн, склада земледельческих машин, орудий 
и мельничных принадлежностей Ю.Б. Христензена [19], отмечаем появление 
рекламных объявлений на страницах периодических изданий «Самарской га-
зеты» и «Самарского вестника». 

Публикация объявлений в «Самарском вестнике» была недорогой: 
«за строку из мелкого шрифта петитом по 5 коп. за 1 раз; за 2 раза 8 коп.;  
за 3 раза 10 коп.; за набор из более крупного шрифта и рамки – плата по согла-
сованию; за большее число раз и за годовые объявления значительная скидка» 
[32. С. 1]. «Самарская газета», в свою очередь, принимала объявления за 10 коп. 
при размещении рекламы на 1 странице, за 5 коп. – при публикации текста ре-
кламы после текста. Предусматривалась и скидка: 10% при публикации объяв-
ления в количестве 3 раз, 20% – в количестве 5 и более раз [27. С. 1]. В связи 
с этим отмечаем следующее: рекламные объявления не имели строгой при-
вязки к странице газеты. Изменилась и подача рекламы: если в 1850–1870-е гг. 
реклама представляла собой заметку о предприятии или фирмы, включающей 
в себя специализацию, географическое размещение и сведения о владельце, 
то реклама 1880-х гг. стала ориентироваться на презентацию товара («прода-
ется балык осетровый, свежий по дешевой цене» [32. С. 2]) и сообщать о по-
ступлении новых товаров («в шляпочном магазине м-м Дельфин получены са-
мых модных фасонов шляпы, шапочки…» [27. С. 3]). Но число объявлений, 
публикуемых в газетах, не претерпело существенных изменений: 5 объявле-
ний торгово-промышленного характера в выпуске 1883 г. «Самарского вест-
ника» и 20 объявлений в выпуске 1886 г. «Самарской газеты», при этом 3 объ-
явления – магазина Дочара. 

В 1888 г. вышел в свет «Самарец: календарь и справочная книга для города 
Самары и Самарской губернии». Реклама размещалась в начале и в конце сбор-
ника, в общей сложности в сборнике было опубликовано 5 объявлений, среди ко-
торых реклама Калинкинского пиво-медоваренного товарищества потомствен-
ного почетного гражданина В.Ф. Никитина (2 склада в Самаре); торговля Аннаева, 
паровой водочный завод и оптовый склад (Самара, Оренбург и Бузулук), его гос-
тиница, бани Чаковского, сарептский магазин Ю.Б. Христензена, его склад земле-
дельческих машин, орудий и мельничных принадлежностей [43]. 

Во время третьего этапа развития рекламы, в 1890–1910 гг., произошел 
резкий рост числа объявлений в периодической печати и справочной литера-
туре, что было связано с тем, что Самара стала крупнейшим транзитным центром 
торговли, расширением торгово-промышленной деятельности и ростом коммуни-
кативных связей, повышением уровня грамотности населения. В начале ад-
рес-календаря за 1892 г. опубликовано 7 объявлений, в разделе «Частные объ-
явления» также представлено 7 рекламных брошюр. Но они оформлены 
не традиционно: текст размещен на цветной бумаге [39]. В Календаре и Памят-
ной книжке за 1898 г. вводится дополнение: «Объявления к Адрес-календарю 
на 1898 г.», в котором опубликовано 104 объявления. В тексте объявлений по-
является информация, представляющая интерес для покупателей: приводятся 
сведения об участии самарских предпринимателей во Всероссийских выставках 
и получении ими медалей. Реклама отразила эволюцию структуры экономиче-
ского и социокультурного пространства Самары: рекламируются аптекарские ма-
газины, торговые бани, гостиницы, услуги, представлена информация о фабриках. 
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На наш взгляд, рекламные объявления отразили общие изменения в экономиче-
ской сфере Самарской губернии: модернизация транспортной и финансовой 
инфраструктуры, техники и средств связи, начавшаяся в 1880-е гг., способство-
вала переустройству торгово-промышленной деятельности: сочетание зерновой 
торговли с развитием предприятий по переработке сельскохозяйственной продук-
ции, ускорение доставки в губернию и новых видов промышленных товаров, что 
стало возможным в связи с сооружением железных дорог. Новым было и то, что 
расширилась географии рекламы. В самарские издания поступили 3 объявления 
из Мелекесса, 3 из Абдулино и 1 из Покровской слободы [18]. 

В адрес-календаре за 1900 г. отсутствует обозначение раздела, посвящен-
ного рекламным объявлениям, но в конце данного справочного издания опубли-
кованы 80 объявлений, которые были размещены на бумаге разного цвета. 
Но ни географического разделения, ни деления по отраслям торговли и произ-
водства не произошло. Все больший интерес к опубликованию рекламного объ-
явления в самарских изданиях проявляли иногородние предприниматели: сим-
бирский фабрикант М.Ф. Степанов предлагал посетить его магазины тканей, ря-
занские предприниматели братья Савостины сообщали о наличии в Самаре 
склада и торговли продукцией паровой ватной фабрики, костромской дворянин 
В.Ф. Лугинин опубликовал заметку о торговле лесом. Здесь же были размещены 
объявления от французского торгового дома «Луи Дрейфус и Ко», барышского 
фабриканта С.П. Марьина (Симбирская губерния), казанского пивовара прус-
ского происхождения О.К. Петцольда. Проявляли интерес к самарскому рынку 
и столичные предприниматели: Л.Н. Покидышев (Санкт-Петербургский модно-
галантерейный магазин), С. Калманок (Московский магазин игольных и галанте-
рейных товаров), А.В. Логус (Санкт-Петербургский гастрономический магазин). 
Помимо этого, самарские предприниматели Д.Е. Челышов и А.П. Бахарев сооб-
щали об открытии в Сызрани асфальтового завода. Также появилось объявле-
ния о магазине железных и скобяных товаров А.А. Кузнецова в с. Балаково [15]. 

Увеличилось и число объявлений, публикуемых в газетах. В первом вы-
пуске газеты «Волжское слово» за 1907 г. содержалось 7 объявлений торгово-
промышленного характера на первой странице и 18 объявлений на последней 
странице. Публикация объявления в газете стоила «за строку в 30 букв или 
место, занимаемое им в один столбец, на первой странице 15 коп. за 1 раз, 
на последней странице – 7 коп.» [4. С. 1]. В 1910 г. стоимость публикации объ-
явления составила: «впереди текста за строку в 30 букв 2 коп., позади 10 коп., 
среди текста 5 коп., за многократные объявления делались скидки по соглаше-
нию» [5. С. 1]. В 1914 г. стоимость рекламных объявлений вновь претерпела 
изменения: «объявления принимаются позади текста за строку в 5 см 15 коп., 
впереди цена двойная, среди текста 50 коп., за многократные объявления 
скидка делается по соглашению» [6. С. 1]. 

В «Городском вестнике» оговаривалась стоимость публикации от иного-
родних лиц, фирм и учреждений: «10 коп. за строку в 30 букв позади текста, 
перед текстом цена двойная» [8. С. 1]. Число объявлений торгово-промышлен-
ного характера колебалось от 3 до 6 коп. в 1907 г., а в 1914 г. до 12 коп. 

Популярностью у предпринимателей в 1910–1911 гг. пользовались газеты 
«Самарский вестник» и «Самарская газета для всех». В «Самарском вестнике» 
от 2 ноября 1910 г. были размещены 18 объявлений от самарских и иногород-
них предпринимателей, в «Самарской газете для всех» от 1(14) октября 
1911 г. – 16. 
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Раздел «Объявления» появился и в религиозной газете «Самарские епархи-
альные ведомости» в 1894 г. В первом выпуске всего было опубликовано 9 объ-
явлений, 7 из них были посвящены рекламе торгово-промышленных заведений 
[20. С. 32–36]. В 1900 г. число объявлений составило 8 [21. С. 42–60], в 1910 г. – 
1 [22. С. 26–34]. В указанных выпусках за 1894 г. и 1900 г. встречалось объявление 
торгового дома «Николай Казаченков и сын», имевшего магазины российских ма-
нуфактур в г. Самаре, г. Бугуруслане и с. Сорочинском Бузулукского уезда. 

Отмечаем также и то, что реклама стала публиковаться в справочном изда-
нии «Список населенных мест Самарской губернии», издаваемом Самарским 
Губернским статистическим комитетом за 1910 г. В данном выпуске содержится 
106 объявлений. Ценность данного источника заключается в том, что в нем пред-
ставлена реклама торгово-промышленных заведений из уездов Самарской гу-
бернии. Так, в 17 объявлениях содержится историческая информация о торгово-
промышленной деятельности в с. Абдулино. Их анализ позволяет сделать вы-
вод о преимущественно пищевой направленности промышленного производ-
ства и сферы услуг (мукомольное производство, склад для покупки куриных яиц, 
склад пива, трактирное заведение, кухмистерская биржа, аптекарский магазин, 
магазин платья/обуви/охотничьих принадлежностей, торговля бакалейными 
и галантерейными, фарфоровыми и стеклянными товарами, завод минераль-
ных вод, мебелированные комнаты, торговая баня с номерами). 

Развита была торгово-промышленная деятельность и в Ставропольском 
уезде, о чем позволяют судить 10 объявлений из Ставрополя и Мелекесса: ма-
газины тканей, чая, сахара Н.А. Климушина; мелекесская льно-прядильно-
ткацкая мануфактура; мукомольная мельница А.А. Таратина; торговля шелко-
выми, суконными, шерстяными, бумажными, полотняными и меховыми това-
рами Н.А. Климушина, магазин А.Р. Севастьянова – модные, парфюмерные, 
москательные, золотые и серебряные вещи, ядровое мыло (завод), чай, сахар, 
галоши; гостиница с номерами для приезжающих; склад т-ва Волжско-Камского 
пивоваренного завода; Торговый дом «Г.М. Марков с С-ми» – торговля круп-
чаткой, винокуренный завод, ректификация спирта, винная и бакалейная кон-
тора; чешский пиво-медоваренный завод Н-ков В.И. Богутинского. 

Также в «Списке населенных мест» размещены объявления из Бугурус-
лана: аптекарский и парфюмерный магазин З.Ш. Рифа, магазин «Германия» 
Ошрина. Торгово-промышленная деятельность Бугульмы и Бузулука была 
представлена рекламой парового кожевенного завода М.А. Елачича и мага-
зина церковной утвари «Иван Головкин» [33]. 

Модернизационные процессы в области транспорта и техники способство-
вали необыкновенной подвижности и способности рекламы внедряться по-
всюду, причем покупатель мог находиться далеко за пределами рекламируемой 
промышленности или торговой единицы [37. С.187]. Помимо публикации реклам-
ных объявлений в периодической печати и в справочных сборниках реклама стала 
выступать методом установления коммуникативных связей между предпринима-
телями: рекламные брошюры или же прейскуранты отправлялись другим пред-
принимателям с целью заключения оптовой сделки. Так, в контору Г.С. Ваню-
шина, ведущего промышленное производство в с. Ширяево Симбирской губер-
нии, приходили предложения о покупке муки от Торгового дома Ромашевых и К, 
дополнявшего свой рекламный текст образцами муки 7 сортов, от Торгового 
дома «О.В. Шадрина и сын»; Торговый дом «Братья Журавлевы» предлагал 
свои услуги по изготовлению труб из железа, а И.Я. Петров рассылал информа-
цию об ассортименте его магазина шапок и фуражек [35. Л. 44–45, 98].  
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Выводы. Проанализировав рекламу как экономический механизм предпри-
нимательской деятельности, отмечаем, что рекламные объявления представ-
ляют собой широкий пласт исторических источников по истории функционирова-
ния предпринимательства. В них содержится уникальная информация о харак-
тере и уровне развития торгово-промышленного предпринимательства, отража-
ются социокультурные и экономические изменения в российском обществе, тех-
ническая эволюция, прослеживается динамика бизнеса одного предпринимателя 
или же одного предприятия, показана эволюция потребностей «вкуса» покупателя 
и реакция «продавца». Изучение рекламы как исторического источника позволяет 
сделать ряд выводов. В 1850–1910-е гг. четко прослеживается то, что Самарская 
губерния как аграрный регион находилась в зависимости от поступления товаров 
из центральных промышленных центров Российской империи, в первую очередь 
в Самару поступали товары промышленного характера. 

Модернизационные процессы 1880–1890-х гг. способствовали тому, что 
к началу XX в. наблюдался рост доли товаров, производимых в Самарской гу-
бернии. В 1880-е гг. в Самаре появляются водочная, пивоваренная, кондитер-
ская, макаронная отрасли. Стал стремительно развиваться гостиничный биз-
нес. В 1900-е гг. появляется реклама русских нефтяных двигателей, произво-
димых на заводе бр. Маминых в с. Балакове. 

Рекламные объявления позволяют проследить изменения социокультур-
ного пространства Самарской губернии. В 1900–1910-е гг. самарской публике 
предлагались эксклюзивные новинки мира моды и предметы роскоши. Вместе 
с тем анализ рекламы позволяет определить лидирующие направления пред-
принимательской деятельности в Самарской губернии. 

Важное значение рекламы заключается в установлении акторов предпри-
нимательской деятельности. Статистические и справочные материалы позво-
ляют установить развитие крупной промышленности и оптовой торговли, игра-
ющей огромную роль в экономике Поволжья и Российской империи в целом. 

Таким образом, реклама как исторический источник по истории предпри-
нимательства в Самарской губернии имеет большую ценность. В ней заключен 
большой массив исторической информации о характере производства и спе-
циализации магазинной торговли, географическом размещении торговых 
и промышленных объектов, сословном и национальном составе бизнес-сооб-
щества, экономических связях с другими регионами Российской империи и 
даже государствами. Помимо этого, анализ рекламных объявлений позволяет 
проследить изменения потребительского спроса, влияние торгово-промыш-
ленного элемента на социокультурную среду. 
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Anastasia E. MIKHAILOVA 

ADVERTISEMENT AS A HISTORICAL SOURCE  
ON THE HISTORY OF ENTREPRENEURSHIP: BASED ON THE MATERIALS  
OF SAMARA NEWSPAPERS AND REFERENCE PUBLICATIONS  
OF THE SECOND HALF OF THE XIX – EARLY XX CENTURY 

Key words: visual sources, advertisement, periodicals, history of entrepreneurship, entrepre-
neurial practices, Samara governorate, the second half of the XIX – early XX century. 

The relevance of studying advertisement as a historical source on the history of entrepre-
neurship is due to the interest of researchers in the economic history of pre-revolutionary 
Russia, expansion of the research field and the source base on the topic under study. 
The purpose of this article is to identify historical information on the history of business de-
velopment in Samara governorate in the second half of the XIX – early XX century, contained 
in advertisements. 
Materials and methods. The materials used in writing this article were advertisements 
published in periodicals and reference publications of Samara governorate. The research 
is based on the principles of historicism, multifactority and objectivity. During the research, 
the methods of comparative analysis and systematization were used. 
The scientific novelty is determined by the fact that in regional historiography, it is the first 
time that the analysis of advertisement as a historical source on the problem of local busi-
ness functioning is given. 
Research results. The article analyzes advertising in periodicals and reference publications 
of Samara governorate in the 1850s and 1910s as a historical source on the history of regional 
entrepreneurship. The interrelation between the formation of the advertising business and 
commercial and industrial entrepreneurship is revealed. It is proved that three stages should 
be distinguished in advertising evolution: the 1850s–1870s; the 1880s–1890s; the 1890s–
1910s. The changes in the pricing policy of newspaper editorial offices and its impact on the 
number of published ads are traced; the directions and forms of entrepreneurial practices pre-
sented in advertising are reflected; facts about the growing interest of nonresident entrepre-
neurs in Samara market are presented, the uniqueness of advertisements published in the 
reference edition «List of Populated Places» is established. 
Conclusions. The analysis of advertisements for the period from 1850s to 1910s contributed 
to identifying valuable historical information on the formation and development of entrepre-
neurial practices in Samara governorate in the second half of the XIX – early XX centuries: 
information was obtained on geographical location of commercial and industrial facilities, the 
social composition of entrepreneurs, changes in market conditions and reflection of the pro-
cess of the economic and socio-cultural space formation of the region. 
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